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Forord

Der sker rigtig meget pa Langeland og Stryng i disse ar, hvor vores potentiale som @havets Hotspot for
vandaktiviteter, forankret i SHORES, samarbejdet i Geopark — Det Sydfynske @hav - og vores turisme
buldrer derudad. Vores feelles brandingstrategi for bade kommune, erhvervsdrivende og frivillige
”Langeland til os alle ¥ sammen” er med til at saette os positivt pa landkortet.

Med kyst- og turismestrategien samler vi op pa de mange igangvaerende initiativer og seetter pejlemaerker
for fremtiden.

Strategien er skrevet pa baggrund af igangvaerende arbejde og erfaring pa Langeland og i Destination Fyn.
Desuden har der veeret afholdt borger- og aktgrmegder, hvor strategien er blevet kvalificeret med fokus p3,
hvordan vi sammen skaber en endnu bedre og mere bzeredygtig turisme. En turismeindsats der tager afsaet
i

e atseaette Langeland og Stryng i spil som foretrukken destination hele aret

e at gge den baeredygtige turisme med sezerligt fokus pa benyttelse og beskyttelse

e at ¢ge indtjeningen for de langelandske erhvervsdrivende og skabe flere arbejdspladser
o at gge rekkevidden og omfanget af den positive fortzelling om Langeland og Stryng

e atturismestrategi ogsa er bosaetningsstrategi.

Vi star samtidig pa skuldrene af andre politikker og strategier bade i kommunalt, fynsk og nationalt regi,
hvor vi traekker pa viden for at udvikle vores kyst- og turismeindsats pa den bedst teenkelige made. Men
vigtigst af alt udvikles og fremmes vores turisme pa grund af de mange aktgrers indsatser og tiltag, savel
erhvervsdrivendes som frivilliges.

God lzeselyst.

Jgrgen Nielsen

Udvalgsformand Erhverv, Kultur og Turisme

—y
Kernefortzlling
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Langelands kyst- og turismestrategi tager afsaet i en kortlaegning af Langelands DNA, hvor vi bl.a. gennem
en raekke abne workshops er kommet frem til at beskrive Langeland som vaerende kendetegnet ved:

Tid til fordybelse.
Tag dig tid til at komme ned i tempo,
maerke efter og udvide din horisont

Lyst til fellesskab.
Oplev glaeden i mgdet med andre, hvor varme
og velvilje driver sma og store sammenhold

Rum til forandring.
Udfordr dig selv og dem omkring dig med mulighed
for at dromme stort og ggre tingene anderledes

Vores fzlles forstaelse af, hvad der ggr Langeland til noget szerligt er beskrevet i vores kernefortaelling:

Hvad er det, der ggr Langeland til noget seerligt?

Er det “hatbakkerne” dannet under den sidste istid?

De mange stendysser? Medicinhaverne? Kunstnere og kunsthdndvaerkere? Eller de vildeste vilde heste?
Alle de ting er vigtige for gen.

Men der findes faktisk noget, som er endnu vigtigere: At her er plads til at vaere den, du er. Sammen med
alle os andre.

Det er dén kombination af feellesskab og frihed, der gor Langeland til noget helt specielt. For selvom gen
er smal, er her tarnhgijt til himlen og masser af albuerum.

Det vil du opleve, ndr du kommer hertil, hvad enten du skal suge naturen til dig, fiske i havet, dase pa
stranden eller nyde godt af de lokale rdvarer dyrket i det saerlige kystklima.

Og du kommer med garanti til at opleve det, hvis du vzaelger at flytte til den, uanset om det er for at
bygge rede eller for at bygge en virksomhed.

Her far du al den plads, du har brug for. Til at leve livet. Til at tage del i feellesskabet. Til at nyde roen. Til
at dremme stort. Og til at fgre drmmene ud i livet.

historie, 162 km kystlinje og en lang tradition for kunst og handvaerk.

Strategiske mal

Vores strategiske mal er:
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e atsaette vores ger i spil som foretrukken destination i en st@grre del af aret og dermed udvide
saesonerne

e atsikre en baeredygtig turisme, herunder gge fokus pa, hvordan vi sikrer, at benyttelse og
beskyttelse gar hand i hand

e at haeve dggnforbruget pr turist

e atskabe flere helarsarbejdspladser indenfor turisme og afledte erhverv

e at turismestrategi ogsa er bosaetningsstrategi

e atskabe en positiv branding, der veekker genkaldelse hos modtagere udenfor Langeland

Langeland hele aret
Langeland er et bespg vaerd hele aret.

Den nationale turismestrategi “National strategi for baeredygtig vaekst i dansk turisme” har sat ambitigse
pejlemaerker, som Langeland ogsa arbejder for at opna:

e Antallet af overnatninger udenfor juli og august skal udggre 2/3 af overnatningerne i 2030
e Borgernes skal opfatte turismen som positiv for det danske samfund

De fleste turister er at finde i den klassiske hgjsason, men der er plads til langt flere turister resten af aret.

. o T T
Danske overnatninger over aret  ERNIIY P |

Strategiske delmal:
For at opna flere turister udenfor hgjsaesonen kraever det en flerdelt indsats:

e Markedsfgring af Langeland som turistdestination udenfor hgjsasonen

e Skabelse af flere oplevelser, der har et minimalt personaleforbrug for aktgrerne

e Samarbejde med aktgrerne om at holde mere abent udenfor hgjsaesonen, herunder gens
spisesteder

e langelaenderne skal fortsat opfatte turisme som et positivt bidrag
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Baeredygtig turisme

Bzredygtighed vinder frem blandt turisterne og vil spille en stgrre og stgrre rolle for fremtidens turisme.
Ifglge VisitDenmark og Dansk Kyst- og Naturturisme naevner knap hver fjerde dansker baeredygtighed og
miljgmaessige hensyn som et vigtigt rejsemotiv ved valg af feriedestination.

Baeredygtighed i turismebranchen er altsa ikke alene afggrende for klima og milj@, men er ogsa i stigende
grad et parameter for turisternes valg af destination.

Den nationale turismestrategi "National strategi for beaeredygtig veekst i dansk turisme” har sat ambitigse
pejlemarker, som Langeland ogsa arbejder for at opna:

o Alle offentlige turismeorganisationer skal veere baeredygtighedscertificeret
e 70% af alle overnatningssteder skal veere baeredygtighedscertificeret

| regi af Destination Fyn er vi sammen om indsatsstrategien ”Indtryk med positivt aftryk”, her er der et
seerligt fokus pa verdensmal nr. 8, 11 og 17. | dette regi udarbejdes der ogsa arligt et
baredygtighedsbarometer, som Langeland Kommune anvender til at fastlaegge efterfglgende indsatser for
at gge fokus pa baeredygtighed.

ANSTANDIGE JOBS

1 PARTNERSKABER
05 BKONOMISK

FOR HANDLING

o

&

Der er 8 baerende principper i “Indtryk med positivt aftryk”, som Langeland Kommune arbejder for:

De 8 baerende principper

Visionen understattes af 8 principper, som guider os | vores faelles indsats for baeredygtighed i turisme pa Fyn og gerne overordnet set.
Men visionen og principperne bar ogsa — maske | endnu hejere grad — fungerer som guide for de mange lokale indsatser p4 Fyn og.
perne. Bzredygtighed i turisme er netop det store i det lokale og omvendt. Malet er derfor, at visionen og principperne kan blive
pejlemzerker, som ikke bare udstikker en retning for vores arbejde, men ogsa implementeres i andre lokale strategier og indsatser pd Fyn
©g gerne.

#1 #2 #3 #4

Vi forstdr baeredygtighed i
turisme pa Fyn og gerne som
en proces — ikke et m3l

Vi ser turisme pa Fyn og
serne som en del af et
levende gkosystem, hvor

Viinvolverer og engagerer
vores gaester til at ggre Fyn

Vi arbejder malrettet med
turistaktgrerne pad Fyn som

og gerne til et bedre sted — spydspidser i vores arbejde
far, under og efter rejsen. med baeredygtighed i
balanceres og ses som turisme.

vaekst og lokale hensyn

hinandens forudsaetninger.

#5 #6 #7 #8

Vi balancerer hensynet Vi spiller hinanden staerke for Vi ger baeredygtighed i Vi ser virkeligheden i gjnene,
turisme let — let at forsta, let
at arbejde med og let at blive

kommunikation om en del af.

mellem benyttelse og at skabe en synlig, forstaelig

beskyttelse af naturen i og

vi er proaktive, og vi bidrager

trdd i vores til at lgse problemerne og

turismen pa Fyn og gerne. tager medansvar.

baeredygtighed i turismen pa
Fyn og gerne.

Strategiske delmal:

e Besggscentret i @stergade samt Langelands Museum bzeredygtighedscertificeres inden 2025

o 70% af overnatningsstederne der indgar i VisitDenmarks statistik baeredygtighedscertificeres inden
2030

o 50% af de langelandske turistattraktioner baeredygtighedscertificeres inden 2030

e langeland.dk fremhaever baeredygtige turistattraktioner og overnatningssteder

e Baredygtighed indtaenkes i alle nye tiltag med kommunal medvirken
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e SHORES og Geoparken — Det Sydfynske @hav formidler om naturen i ssmmenhaeng med
benyttelse-/beskyttelsesdagsordenen og har fokus pa baeredygtighed

e Derindtenkes nudging i forhold til beskyttelse af naturen, nar den anvendes

e Der tenkes i oplysning om den baeredygtige adfaerd som turist frem for forbud

o Det skal veere muligt for turisten at udvise en baeredygtig adfaerd og kommunen skal bidrage til, at
turisterne kan have en positiv adfaerd i forhold til at holde naturen ren og ryddelig

e Fokus pa ture med sankning og naturformidling indtaenkes som baeredygtig Igftestang til vaekst

e Der arbejdes ud fra de 8 baerende principper i “Indtryk med positivt aftryk”

@get indtjening

| 2019 udgjorde turismeomsaetning pa Langeland 826 mio. kr. og op imod 10% af den samlede omsatning
pé Langeland. | 2022 var der 533.000 kommercielle overnatninger. * | tillaeg til de kommercielle
overnatningstal er der et ikke uvaesentligt antal overnatninger i eget/lant feriehus samt besgg hos
venner/familie. Ydermere er der et ikke opgjort antal endagsturister.

Antal kommercielle overnatninger (2022) Omsaetning fra turisme, mio. kr. (2019)
»

s SR Vormmid _ <
343.000 ' -
i A
Faaborg-Midtyn q
371.000
' s o
SO
4 1 R %
mio. N 8 mia. kr. i

o turismeomsaetning i

2019

kommercielle
overnatninger i
2022

Kilde: VisitDenmarks ove g & Turismens e betydning | Danmark, Destination Fyn

Overnatningsformen er i meget hgj grad feriehuse, men ogsa camping
og lystbadehavne er vigtige. Der skal forsat arbejdes pa at udvide og
kvalitetshgjne disse muligheder.

VJQ\VML‘N”

2022

Der er et stigende dggnforbrug hos lystsejlere og der bgr arbejdes
strategisk med at gge antal geester i de langelandske lystbadehavne.

Under "gvrige” overnatningsformer ligger hoteller, hvor der er et behov
for at gge kapaciteten med flere hgjkvalitetsovernatningssteder, idet
hotelgaester ogsa bidrager til et hgjere dggnforbrug
(landsgennemsnitligt 2.000 kr. pr overnatning). Kapaciteten er voksende
i2023.

! Kommercielle overnatningsformer inkluderer: Hoteller, vandrerhjem, feriecentre (40+ senge samt medlemmer af
Danhostel), campingpladser (75+ enheder), lystbddehavne og feriehus
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Bed & Break fast og Glamping indgar ikke i opgg@relsen, idet de er for sma i relation til Danmarks Statistiks
indsamlingsform. Men de er et vaesentligt segment, som giver et positivt bidrag og udbyder oftest det
efterspurgte i relation til natur og "at koble af”. Der skal derfor fortsat arbejdes for at fremme
mulighederne for denne overnatningsform, hvor der i det langelandske allerede er mange
hgjkvalitetstilbud.

Hvem er turisterne
Der er flest danske turister, hvilket flugter med at hver anden dansker

planlagde ferie i Danmark i 2022. De danske turister efterspgrger ”afslapning” sTANGELAD )
og “mulighed for at koble af” og der er en stigende interesse for
madoplevelser”. N
1%
Tyskerne udggr derefter langt den stgrste andel. Deres rejsemotiver er ”at NL @vrige

4% 1%

” n

slappe af og lade op”, “koble af i naturen” og “natur, strand, kyst og hav”.

Der er et voksende antal holleendere, hvilket flugter med den nationale

n n

tendens. Deres rejsemotiver er "at slappe af og lade op”, “natur, strand, kyst

2 n

og hav”, "afkobling i naturen” og “madoplevelser”.

Nordmaend og svenskere er der ganske fa af, men de er et interessant
segment, der bgr arbejdes for at tiltreekke flere af. De efterspgrger
"naturoplevelser” og “danske attraktioner”.

: . 2022
Strategiske delmal:

o Attiltraekke flere danske og tyske turister

o At opdyrke markedet for flere hollandske, svenske og norske turister

e Formidle viden om, skabe sammenhzang mellem og underbygge muligheden for flere
oplevelsessteder, spisesteder og detailhandel for turisterne isser med fokus pa perioden udenfor
hgjseesonen

e Udvikle vores kystpotentiale via SHORES

e Udvikle vores kultur- og naturarv via Geopark — Det Sydfynske @hav

e Satse specifikt pa at gge udbuddet af spisemuligheder aret rundt, herunder bidrage til en
koordinering imellem @gens spisesteder, sa det sikres, at der er et vist udbud af dbne restaurationer
og cafeer

e Styrke samarbejde med de mange frivillige foreninger og ildsjzaele, der bidrager til styrkelse af
turismen

Flere helarsarbejdspladser

Skabelse af flere helarsarbejdspladser og dermed en mere baeredygtig turismebranche gar via indsatser for
udvidelse af seesonen og gget omsaetning.

Et gget antal helarsarbejdspladser i turismebranchen og de afledte erhverv som restauration og
detailhandel vil samlet ogsa @ge kvaliteten i tilouddene, idet der vil vaere en stgrre vedvarende og stabil
medarbejderstab frem for seesonarbejdere. Ligesom et gget antal helarsarbejdspladser vil seenke
sarbarheden i forhold til at tiltraekke kvalificeret arbejdskraft, idet der vil skulle findes feerre
saesonarbejdere i et presset arbejdsmarked.
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Flere helarsarbejdspladser vil ogsa vaere et bosaetningstiltag, idet sandsynligheden for at flytte til Langeland
gges med jobmulighederne.

Strategiske delmal:
o Flere aktgrer skal holde abent en stgrre del af aret og ¢gge indtjeningen
o Der skabes flere helarsarbejdspladser bade i turismeerhverv, detailhandel og restaurations- og
cafebranchen.

Kyst- og turismestrategi er ogsa bossetningsstrategi

Langeland Kommunes bosatningsstrategi gar gennem kyst- og turismestrategien. En raekke turister, der har
oplevet Langeland, kommer igen og igen. En del af disse kgber hen ad vejen en fritidsbolig og bliver
deltidslangeleendere og en del af disse slutteligt langeleendere.

Indsatsen for at fa flere tilflyttere gar gennem gget tiltraekning af Vi skal have flere mennesker til at
turister, sa flere kan opleve, hvor fantastisk et sted Langeland er og
isaer det saerlige langelandske sammenhold, der far mennesker til at
veelge Langeland og Stryng til.

Strategiske delmal:
e Flere turister skal veelge at blive deltids- og
heltidslangelaendere.

Branding

Langeland har allerede rigtig mange turister, men der er potentiale for flere. Vores felles brandingstrategi
for bade kommune, erhvervsdrivende og frivillige “Langeland til os alle ~ sammen” skal bringes i
anvendelse sa Langeland og Stryng bliver den foretrukne feriedestination for endnu flere. Det kraever en
faelles malrettet indsats, hvor der pa tvaers af erhvervsdrivende, frivillige og kommunen arbejdes sammen
pa en kommunikation og branding, der med hver sit udsyn fortaller den samme historie med afsaet i
kernefortzellingen og de tre grundlaeggende kendetegn ved Langeland og Stryng: tid til fordybelse, lyst til
feellesskab og rum til forandring.

En fzelles kernefortzelling og strategi

Branding- og markedsfgringstiltag skal i videst muligt omfang indeholde budskaber om Langeland og Stryng
som @havets hotspot for vandaktiviteter (SHORES), stedet for natur- og kulturhistoriske oplevelser
(Geopark — Det Sydfynske @hav) samt gernes mangfoldige kunst- og kulturudbud.
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Strategiske delmal:
e Potentielle turister og tilflyttere skal kunne genkende budskaber fra Langeland via “Langeland til os
alle ~ sammen”
e Flest mulige aktgrer, frivillige og kommunen skal g@re brug af brandingtiltaget “Langeland til os alle
~sammen”, nar de kommunikerer deres tilbud
e langeland skal om 5 ar vaere kendt som stedet, hvor der er tid til fordybelse, lyst til feellesskab og
rum til forandring og med en turismebranche i veekst

Seerlige indsatsomrader

For at realisere de strategiske mal er der udvalgt fglgende szerlige indsatsomrader, som skal gennemfgres i
teette partnerskaber med erhvervslivet og frivillige:

e atudvikle og forankre SHORES gennem engagement hos frivillige foreninger, ildsjaele og
virksomheder, etablering af fysiske hotspots, partnerskaber, specifikke indsatser og events, der
udvikler aktiviteterne i og omkring kysterne hele aret og via et formidlingscentret i @stergade,
Rudkgbing

e at gge kendskabet til og aktiviteterne i forbindelse med Geopark — Det Sydfynske @hav i samspil
med de tre gvrige partnerkommuner, lokale partnere og med afsaet i formidlingscentret i
@stergade, Rudkgbing

e atudvikle potentialet indenfor kultur og kunsthandvaerk i samspil med gens kunstnere og
kunsthandvaerkere

e atsaette slotte/herregarde, fortidsminder og kulturarv mere synligt og systematisk i spil gennem
gget formidling og udvikling af oplevelser i forbindelse med disse

e atudvikle potentialerne i Langelands Museum herunder szrligt Langelandsfortet ved at opgradere
og videreudvikle lokationerne og skabe en moderne udstilling i formidlingscentret i @stergade

e atskabe events udenfor hgjsaesonen for at tiltraekke flere turister og fa flere aktgrer til at se
mulighederne i at udvide saesonen fx events som Lys i Mgrket, Little Big Air, Vinterbaderfestival,
Aben Langeland og Kunstnernes Abne Dgre samt Julekgbing

e atskabe grundlag for flere spisesteder af hgj kvalitet med laengere abningstid udenfor sasesonen

e at gge antallet af vandre- og cykelturister hele aret

e at gge antallet af bryllupsturister

e at bidrage til at sikre en fremtid for baeredygtigt lystfiskeri savel fra land som til vands med fokus pa
de mange forskellige slags fisk, der er i vandet omkring Langeland og den samlede naturoplevelse
ved lystfiskeri

e at fremme oplevelser med musik pad Langeland med seerligt fokus pa aktiviteter udenfor
hgjsaesonen

e at gge tilbuddene indenfor naturoplevelser pa et baeredygtig grundlag ved at skabe let tilgaengelige
og unikke oplevelser fx i relation til sankning, vandre- og cykelruter, dyreoplevelser, formidlingsture
og lignende

e atvaere udgangsdestination for andre oplevelser, sa der er fokus pa at formidle tilbud udenfor gen
fx H.C. Andersens Hus, en dag pa Z&rg¢ og lignende. Men ogsa at samtaenke eksisterende
langelandske tilbud med lignende tilbud, sa turisterne ikke oplever kommunegraenser, men far
tilbud om emnebaserede oplevelser i regi af Fyn og @erne.
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